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ВСТУП

Футбол і конкурентна розвідка, на перший погляд речі, несумісні, проте ці поняття за своїм змістом пересікаються. У своєму сенсі футбол – це командна гра, з огляду отримання конкурентних переваг на ринку,  конкурентна розвідка – теж результат командної гри топ менеджерів, спеціалістів з безпеки, аналітиків та ін. Принцип «якщо не забиваєш ти – забивають тобі» притаманний і футболу, і конкурентній розвідці з тією лише різницею, що засоби у них різні.

Сучасний вітчизняний і зарубіжний досвід розвитку ринкових відносин яскраво демонструє, що жодна особа, жодна організація не можуть ефективно діяти в умовах гострої конкурентної боротьби без глибокого та всестороннього розуміння ринкового середовища або не маючи у своєму розпорядженні новітньої, повноцінної і достовірної інформації про те, що в ній відбувається. У цьому плані мета конкурентної розвідки полягає в аналіз діяльності конкурентів з використанням методів обробки відкритої інформації. Конкурентна розвідка використовує у своїй практиці виключно легальні методи збору і обробки інформації, орієнтуючись на відкриті джерела.

Конкурентна розвідка дозволяє передбачати зміни на ринках, дії конкурентів, виявляти нових або потенційних конкурентів, прогнозувати появу нових технологій, забезпечує моніторинг політичних ризиків. Для виживання в умовах сучасної конкурентної боротьби першочергового значення набуває розвідка намірів конкурентів, вивчення основних тенденцій бізнесу, аналіз можливих ризиків. Конкурентна розвідка є могутнім інструментом дослідження ринку, і в даний час є дисципліною, що бурхливо розвивається. Як навчальна дисципліна, конкурентна розвідка виникла на стику економіки, юриспруденції і спеціальних дисциплін. 
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